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ВСТУП 

Анотація 

Курс допоможе здобути ключові знання та розвинути навички, що дозволять почати з 

нуля кар'єру в галузі цифрового маркетингу. Це в перспективі дасть змогу глобально 

розвиватися майже будь-якій компанії — від стартапів, малих та середніх підприємств до 

корпорацій. Матеріали програми зосереджені на 4 ключових напрямах роботи — сучасні 

тренди у digital технологіях в рекламі та PR SEO як інструмент маркетингу, рекламне 

просування в інтернеті, Digital PR. 

Мета курсу — вивчення студентами базових уявлень про рекламні digital технології, 

що дозволяють орієнтуватися в рекламних стратегіях інтернет-бізнесу.  

Ключові слова: реклама, інтернет, сайт, засоби просування. 

Abstract 

The course will help you gain key knowledge and develop skills that will allow you to start a 

career in digital marketing from scratch. In the future, this will enable almost any company to 

develop globally — from startups, small and medium-sized enterprises to corporations. The 

materials of the program are focused on 4 key areas of work — modern trends in digital 

technologies in advertising and PR SEO as a marketing tool, advertising promotion on the Internet, 

Digital PR. 

The aim of the course is for students to learn the basic concepts of advertising digital 

technologies that allow them to navigate the advertising strategies of Internet business. 

 

Keywords: advertising, internet, website, means of promotion 
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1. ОПИС НАВЧАЛЬНОЇ ДИСЦИПЛІНИ 

 

Найменування показників 

Галузь знань, спеціальність 

(освітня програма), освітній 

рівень 

Характеристика навчальної 

дисципліни 

денна форма 

навчання 

заочна форма 

навчання 

Кількість кредитів – 6 

Галузь знань 

06 Журналістика 

Обов’язкова 

Модулів – 2 Рік підготовки: 

Змістових модулів – 4 4-й  4-й 4-й 4-й 

Електронний адрес РПНД 

на сайті Університету Спеціальність  

061 Журналістика 

 

Освітня програма 

«Реклама і зв’язки з 

громадськістю» 

Семестр 

7-й 7-й 8-й 8-й 

Лекцій 

Загальна кількість годин – 

180 

15 год. 8 год. 15 год. 8 год. 

Семінарські 

15 год. 6 год. 30 год. 14 год. 

Тижневих годин для 

денної форми навчання: 

аудиторних – 2/3; 

самостійної роботи 

студента – 4/3; 

Освітній рівень: 

перший (бакалаврський) 

Самостійна робота 

60 год. 76 год. 45 год. 68 год. 

Вид контролю: залік, екзамен  

Форма контролю: комбінована 

 

 

 

2. МЕТА ВИВЧЕННЯ НАВЧАЛЬНОЇ ДИСЦИПЛІНИ 

Метою вивчення дисципліни «Рекламні та PR-технології у digital-просторі» є 

вивчення студентами базових уявлень про рекламні digital технології, що дозволяють 

орієнтуватися в рекламних стратегіях Інтернет-бізнесу, в питаннях отримання, обробки, 

інтерпретації необхідної для рекламної діяльності інформації з метою підготовки змісту та 

оформлення рекламних повідомлень, прийняття оптимальних рішень з проведення 

рекламних та PR-кампаній, оцінки ефективності рекламної діяльності в мережі Інтернет 

Метою вивчення навчальної дисципліни «Рекламні та PR-технології у digital-

просторі» є формування у студентів відповідно до освітньої програми таких 

компетентностей: 

 ЗК05. Навички використання інформаційних і комунікаційних технологій 

 ЗК06. Здатність до адаптації та дії в новій ситуації 

 ЗК11. Здатність спілкуватися державною мовою  

 ФК01. Здатність застосовувати знання зі сфери соціальних комунікацій у своїй 

професійній діяльності 

 ФК03. Здатність створювати унікальний медіапродукт 

 ФК09 Здатність створювати тексти і документи, розробляти оптимальні за складом 
та функціональністю мультимедійні компоненти для використання у рекламі та PR 
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3. ПЕРЕДУМОВИ ДЛЯ ВИВЧЕННЯ ДИСЦИПЛІНИ 

Передумовами для вивчення дисципліни є: оволодіння студентами базовими знаннями 

з предметів, що викладаються; актуалізація знань студентів з дисциплін «Основи web-

програмування», «Стратегічні технології реклами та PR», «Основи візуальної комунікації та 

графічного дизайну», «Реклама в системі маркетингу». 

 

4. ОЧІКУВАНІ РЕЗУЛЬТАТИ НАВЧАННЯ 

Вивчення навчальної дисципліни передбачає формування та розвиток у студентів таких 

результатів навчання: 

 ПР04. Виконувати пошук, оброблення та аналіз інформації з різних джерел 

 ПР05. Використовувати сучасні інформаційні й комунікаційні технології та 

спеціалізоване програмне забезпечення для вирішення професійних завдань 

 ПР11 Вільно спілкуватися з професійних питань, включаючи усну, письмову та 

електронну комунікацію, українською мовою 

 ПР17 Розміщувати оперативну інформацію про свій медіапродукт на доступних 

інтернет-платформах 

 ПР21 Проектувати результати інформаційної діяльності у сфері реклами і зв’язків із 
громадськістю, формувати висновки про медіаефективність у короткостроковій / 

довгостроковій перспективі. 

 

 

5. ПРОГРАМА НАВЧАЛЬНОЇ ДИСЦИПЛІНИ 

МОДУЛЬ 1 

 

Змістовий модуль 1. Сучасні тренди у digital технологіях в рекламі та PR  
Тема 1.  igital технології в рекламі та PR. 

Основні вимоги до інформаційного забезпечення рекламної діяльності в мережі інтернет. PR 

в digital середовищі. Основні поняття, що використовуються в PR та рекламних стратегіях. 

Визначення та вивчення цільової аудиторії. Визначення переваг продукту та 

комунікаційного повідомлення. 

Література: [1, с. 30-67]; [5, с. 80-90]. 

 

Тема 2. Омнікальний підхід: синергія digital технологій в офлайн простір 

Принципи омнікального підходу в просуванні товарів та послуг. Підсилення WOW-ефекту у 

повсякденному житті.  igital інструментарій офлайн. Створення єдиної концепції 

просування з використанням різних інформаційних каналів. 

Література: [1, с. 30-67]; [5, с. 80-90]. 

 

Тема 3. Гейміфікація як ефективний інструмент залучення клієнтів 

Залучення клієнтів для налагодження персоналізованого зв’язку. Збір персональних даних. 

Види використання принципів гри у digital просторі. Концепція створення ефективної 

гейміфікації.  

Література: [1, с. 70-99]; [6, с. 90-130]. 

 

Змістовий модуль 2. SEO як інструмент маркетингу  
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Тема 4. SEO-просування – основи, термінологія, алгоритми ранжирування.  

Підходи до аналізу та планування SEO-проектів. Аналіз KPI та визначення завдань 

просування. Структурний аналіз тематичного попиту (інтернет-аналіз). 

Література: [4, с. 160-220]; [5, с. 34-178]. 

 

Тема 5. Стратегії SEO оптимізаціі.  

Профіль сайту. Просування за допомогою SEO. Формування ТЗ, контенту, покращення 

юзабіліті. Лінкбілдінг. Методи покращення поведінкових факторів. Адаптивний дизайн та 

його особливості. 

Література: [4, с. 170-240]; [6, с. 84-150]. 

 

Тема 6. Контент-маркетинг: принципи та прийоми  

Поняття контент-маркетингу. Мета та завдання контент-маркетингу. Принципи контент-

маркетингу. Прийоми контент-маркетингу. Оптимізація контенту. Канали розповсюдження 

контенту. Інструменти контент-маркетингу. Розробка стратегії контент-маркетингу.. 

Література: [4, с. 180-220]; [6, с. 100-145]. 

 

Тема 7. Платформи аудиту та аналітики в SEO 

Здійснення аудиту та аналітики ефективності роботи сайту. Можливості платформи Google 

Analytics. 

Література: [4, с. 20-80]; [6, с. 80-90]. 

 

МОДУЛЬ 2 

 

Змістовий модуль 3. Рекламне просування в інтернеті 
Тема 8. Контекстна та медійна реклама 

Види рекламних оголошень та майданчиків. Принцип аукціон. Підбір слів та типи 

відповідності. Прогноз у планувальнику Гугл. Прогноз у Директі. Створення об'яв. Правила 

посадкових сторінок. Створення мережевої РК у Gopgle Ads. Вибір семантики для 

мережевих кампаній. Підбір аудиторій та місць розміщення. Створення об'яв у веб-

інтерфейсі Google Ads. Налаштування кампанії. 

Медійна реклама та інструменти автоматизації: банери, прероли, RTB. Види банерів. Місця 

розміщення. Види розміщень із оплатою за результат (клік, lead). Націлення та ретаргетинг. 

Вибір прайс-майданчиків для просування. RTB – модель аукціонної оплати медійної 

реклами. Інструменти автоматизації інтернет-маркетингу. Інструменти для підвищення 

ефективності інтернет-маркетингу. 

Література: [3, с. 10-56]; [5, с. 10-70]. 

 

Тема 9. Мобільні додатки 

Тенденції розвитку мобільних додатків. Переваги занурення мобільних додатків для свого 

бізнесу. Визначення поняття та характеристика блоків на які розподіляється розробка 

мобільних додатків. Бізнес спрямування мобільних додатків. Види мобільних додатків 

(нативні, веб та гібридні), етапи їх розробки. Можливості, що відкриваються бізнесу при 

залученні мобільних додатків. Етапи просування мобільних додатків. 

Література: [4, с. 67-88] 

 

Тема 10. Просування у соціальних медіа (SMM) 

Функціонал соцмереж Instagram, Facebook. Формати постів та Stories Instagram. Як 

розвиватися у Facebook: типи сторінок та правила алгоритмів. Комунікаційна стратегія та 

контент-план. Етапи комунікації з потенційними клієнтами через соцмережі. Формування 

унікальної торгової пропозиції. 

Креативна концепція: позиціонування, візуал, стиль текстів. Створення контент-плану. 
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Таргетована реклама у соціальних мережах. Переваги таргетованої реклами, методологія 

роботи. Стратегії досягнення ефективних результатів: алгоритми створення оголошень, 

генерація міток, огляд автоматизованих систем таргетованої реклами, ціноутворення. 

Рекламні креативи для просування у соцмережах. Механіки та інструменти залучення 

підписників у соцмережах. Аналітика соціальних мереж. 

Література: [3, с. 150-180]; [4, с. 110-150]. 

 

Тема 11. Відео маркетинг 

Запуск рекламної кампанії на YouTube. Кейси використання відеомаркетингу на YouTube. 

Варіанти використання відеоінфографіки. Стратегії просування на YouTube. Типи 

відеоконтенту. Типи інфографіки. Правильна робота зі статистикою вірусного відео. 

Правильна ідея та грамотна реалізація. Створення бюджетного відео для YouTube. Грамотне 

налаштування рекламної кампанії. Аналітичний інструментарій. 

Література: [5, с. 120-160]; [6, с. 95-139]. 

 

Змістовий модуль 4.  Digital PR 
Тема 12. Канали комунікації та інструменти PR. Робота зі ЗМІ 

Унікальні особливості засобів масової інформації. Цілі та завдання роботи зі ЗМІ. Вибір 

необхідних ЗМІ. Підготовка до публікації. Як працювати із журналістами. Аналіз 

ефективності. 

Література: [2, с. 56-120]; [3, с. 67-99]. 

 

Тема 13. Influencer-маркетинг  

Соціальні мережі. Побудова ком'юніті та робота з негативом. Взаємодія з аудиторією та 

атмосфера у співтоваристві. Influencer-маркетинг, робота з блогерами. Стратегія роботи із 

блогерами. Система комунікацій. Формати та механіки роботи для цілей компанії. 

Інструментарій пошуку та підбору. Вибір релевантних каналів. 

Література: [2, с. 120-180]; [4, с. 100-156]. 

 

Тема 14. SERM 

Пошук інформації в інтернеті та соціальних медіа. Сервіси для автоматичного моніторингу 

згадок. Поширення інформації. Обробка негативних відгуків. Обробка позитивних відгуків. 

Основи SERM-оптимізації. Автоматизація SERM. Hidden Marketing. Оперативний 

моніторинг.  

Література: [1, с. 140-167]; [4, с. 80-90]. 
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Тематичний план навчальної дисципліни 

 

Назви змістових модулів і тем 

Кількість годин 

денна форма навчання заочна форма 

навчання 

усього 
у тому числі усього у тому числі 

л с с.р. л с с.р. 

1 2 3 4 5 6 7 8 9 

Модуль 1 

Змістовий модуль 1. Сучасні тренди у digital технологіях в рекламі та PR 

Тема 1. Digital технології в рекламі та PR. 15 2 2 11 15 2 – 13 

Тема 2. Омнікальний підхід: синергія 

digital технологій в офлайн простір 
15 2 2 11 15 – 2 13 

Тема 3. Гейміфікація як ефективний 

інструмент залучення клієнтів 
15 2 2 11 15 – 2 13 

Разом за змістовим модулем 1 45 6 6 33 45 2 4 39 

Змістовий модуль 2. SEO як інструмент маркетингу 

Тема 4. SEO-просування – основи, 

термінологія, алгоритми ранжирування.  
11 2 2 7 11 2 – 9 

Тема 5. Стратегії SEO оптимізаціі.  11 2 2 7 11 – 2 9 

Тема 6. Контент-маркетинг: принципи та 

прийоми  
11 2 2 7 11 2 – 9 

Тема 7. Платформи аудиту та аналітики в 

SEO 
12 3 3 6 12 2 – 10 

Разом за змістовим модулем 2 45 9 9 27 45 6 2 37 

Разом за модулем 1 90 15 15 60 90 8 6 76 

Модуль 2 

Змістовий модуль 3. Рекламне просування в інтернеті 

Тема 8. Контекстна та медійна реклама 11 2 4 5 11 2 2 7 

Тема 9. Мобільні додатки 11 2 4 5 11 – 2 9 

Тема 10. Просування у соціальних медіа 

(SMM) 
11 2 4 5 11 – 2 9 

Тема 11. Відео маркетинг 12 2 4 6 12 2 2 7 

Разом за змістовим модулем 3 45 8 16 21 45 4 8 33 

Змістовий модуль 4. Digital PR 

Тема 12. Канали комунікації та 

інструменти PR. Робота зі ЗМІ 
15 2 4 9 15 2 2 11 

Тема 13. Influencer-маркетинг  15 2 4 9 15 – 2 13 

Тема 14. SERM 
15 3 6 6 15 2 2 11 

Разом за змістовим модулем 4 45 7 12 26 45 4 6 35 

Разом за модулем 2 90 15 30 45 90 8 14 68 

РАЗОМ ЗА КУРСОМ 180 30 45 105 180 16 20 144 
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Теми практичних занять 
 

№ 

з/п Назва теми 

Кількість годин 

Денна 

форма 

Заочна 

форма 

1.   igital технології в рекламі та PR. 2 – 

2.  Омнікальний підхід: синергія digital технологій в офлайн 

простір 

2 2 

3.  Гейміфікація як ефективний інструмент залучення клієнтів 2 2 
4.  SEO-просування – основи, термінологія, алгоритми 

ранжирування.  

2 – 

5.  Стратегії SEO оптимізаціі.  2 2 

6.  Контент-маркетинг: принципи та прийоми  2 – 

7.  Платформи аудиту та аналітики в SEO 3 – 

8.  Контекстна та медійна реклама 4 2 

9.  Мобільні додатки 4 2 

10.  Просування у соціальних медіа (SMM) 4 2 

11.  Відео маркетинг 4 2 

12.  Канали комунікації та інструменти PR. Робота зі ЗМІ 4 2 

13.  Influencer-маркетинг  4 2 

14.  SERM 6 2 

Разом 45 20 

 

Самостійна робота 

Розподіл годин самостійної роботи для студентів денної форми навчання: 

 підготовка до практичних занять – 2-4год./1 заняття; 

 виконання практичних завдань протягом семестру – 2-4год./1 заняття; 

 написання есе, власних текстів, аналітичний огляд – мінімум 5 годин на 1 роботу, 

 підготовка до контрольних заходів – 5 год. на 1 захід.  

 

Завдання для самостійної роботи 

№ 

з/п 
Вид роботи 

Кількість годин 

Денна форма Заочна форма 

1 Підготовка до практичних занять 30 30 

2 Виконання практичних завдань 30 30 

3 Написання есе, власних текстів, аналітичний огляд 40 40 

4 Підготовка до контрольної роботи 5 40 

Разом 105 162 

6. МЕТОДИ НАВЧАННЯ, ЗАСОБИ ДІАГНОСТИКИ РЕЗУЛЬТАТІВ НАВЧАННЯ ТА 

МЕТОДИ ЇХ ДЕМОНСТРУВАННЯ  

Методи навчання: 

 пояснювально-ілюстративний метод; 

 проблемного викладу; 

 частково-пошуковий. 

 

Засобами оцінювання та методами демонстрування результатів навчання виступають: 
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 усні відповіді; 

 практичні завдання; 

 контрольна робота. 

7. ФОРМИ ПОТОЧНОГО ТА ПІДСУМКОВОГО КОНТРОЛЮ 

Досягнення студента оцінюються за 100-бальною системою Університету. Підсумкова 

оцінка навчального курсу включає в себе оцінки з поточного контролю. У кожного 

компонента своя частка в загальній системі оцінок. У проміжних оцінках студент може 

набрати до 100 балів.  

Під компонентом проміжних оцінок розуміються поточні оцінки протягом семестру 

(активність, участь в дискусіях; виконання завдань та інше). 

Поточний контроль проводиться на кожному практичному занятті та за результатами 

виконання завдань самостійної роботи. Він передбачає оцінювання теоретичної підготовки 

здобувачів вищої освіти із зазначеної теми (у тому числі, самостійно опрацьованого 

матеріалу) під час роботи на семінарських заняттях та набутих практичних навичок під час 

виконання завдань практичних робіт. Зарахування кредитів навчального курсу можливо 

тільки після досягнення результатів,запланованих РПНД, що виражається в одній з 

позитивних оцінок, передбачених чинним законодавством. 

Питома вага заключного екзамену в загальній системі оцінювання – 40 балів. Право 

здавати заключний екзамен надається студенту, якій з урахуванням отриманих балів 

проміжних оцінок і заключного екзамену може набрати разом не менше 60 балів. Підсумкова 

оцінка навчального курсу є сумою проміжних оцінок і оцінки екзамену. 

Екзамен відбувається у усній формі шляхом відповіді на 4 питання екзаменаційного 

білету. За відповідь на кожне питання студент може отримати максимум 10 балів. 

 

 

Форми контролю результатів навчальної діяльності студентів та їх оцінювання 

Відповіді на 

практичних 

заняттях 

Критерії оцінювання 

2 Відповідь правильна, повна, логічна, містить аналіз, систематизацію, 

узагальнення, використані міждисциплінарні зв’язки, містить аргументовані 

висновки 

1 Відповідь частково правильна, містить неточності, недостатньо обґрунтована 

0 Студент не дає відповіді 

Максимальна оцінка студента за даний компонент програми 30 (15 тем по 2 бали). 

 

Виконання 

практичних 

завдань, есе, 

власних текстів, 

аналітичний 

огляд 

Критерії оцінювання 

2 Завдання виконано правильно, повно, логічно, текст містить аналіз, 

систематизацію, узагальнення, використано міждисциплінарні зв’язки, 

представлено аргументовані висновки 

1 Завдання виконано частково правильно, є неточності, недостатньо 

обґрунтована думка 
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0 Завдання має суттєві помилки, аргументи не сформульовано, 

неправильно використано терміни. 

Максимальна оцінка студента за даний компонент програми 60 (15 тем по 4 бали). 

 

 

Контрольна 

робота 

(письмово) 

Критерії оцінювання 

22-32 Відповідь правильна, повна, логічна, містить аналіз, систематизацію, 
узагальнення, використані міждисциплінарні зв’язки, містить аргументовані 
висновки 

16-21 Відповідь в цілому правильна, достатньо повна, логічна; допущені несуттєві 
помилки та неточності у викладенні матеріалу 

10-15 Відповідь частково правильна, містить неточності, недостатньо обґрунтована 

1-9 Відповідь має суттєві помилки, аргументи несформульовані, використовується 
неправильна термінологія. 

0 Студент не дає відповіді 

Максимальна оцінка студента за цей компонент програми 32 бали 
 

Залік Критерії оцінювання 

35-40 Відповідь правильна, повна, логічна, містить аналіз, систематизацію, узагальнення, 
використані міждисциплінарні зв’язки, містить аргументовані висновки 

25-34 Відповідь в цілому правильна, достатньо повна, логічна; допущені несуттєві 
помилки та неточності у викладенні матеріалу 

15-24 Відповідь частково правильна, містить неточності, недостатньо обґрунтована 

5-14 Відповідь має суттєві помилки, аргументи несформульовані, використовується 
неправильна термінологія. 

1-4 Відповідь містить значну кількість суттєвих помилок, не обґрунтована 

0 Студент не дає відповіді 

Максимальна оцінка студента за цей компонент програми 40 балів 
 

Екзамен Критерії оцінювання 

9-10 Відповідь правильна, повна, логічна, містить аналіз, систематизацію, 

узагальнення, використані міждисциплінарні зв’язки, містить аргументовані 

висновки 

7-8 Відповідь в цілому правильна, достатньо повна, логічна; допущені несуттєві 

помилки та неточності у викладенні матеріалу 

5-6 Відповідь частково правильна, містить неточності, недостатньо обґрунтована 

3-4 Відповідь має суттєві помилки, аргументи несформульовані, використовується 

неправильна термінологія. 

1-2 Відповідь містить значну кількість суттєвих помилок, не обґрунтована 

0 Студент не дає відповіді 

Максимальна оцінка студента за цей компонент програми 40 балів (по 10 балів за відповідь 

за одне питання) 
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Модуль 1 

Форма контролю 
Максимальна кількість балів 

Денна форма Заочна форма 

Відповіді на практичних заняттях 7х2 бали = 14 балів 7х2 бали = 14 балів 

Виконання практичних завдань, есе, 

власних текстів, аналітичний огляд 
7х2 бали = 14 балів 7х2 бали = 14 балів 

Контрольна робота (письмово) 32 бали 32 бали 

Залік 40 балів 40 балів 

Всього 100 100 

 
Модуль 2 

Форма контролю 
Максимальна кількість балів 

Денна форма Заочна форма 

Відповіді на практичних заняттях 15х2 бали = 30 балів 7х2 бали = 14 балів 

Виконання практичних завдань, есе, 

власних текстів, аналітичний огляд 
15х2 бали = 30 балів 7х2 бали = 14 балів 

Контрольна робота (письмово) – 32 бали 

Екзамен  40 балів 40 балів 

Всього 100 100 

 

8. КРИТЕРІЇ ОЦІНЮВАННЯ РЕЗУЛЬТАТІВ НАВЧАННЯ 

 
(розраховується для кожного модуля окремо) 

 Денне відділення Заочне відділення 

Вид роботи 
Кількість 

балів 
Вид роботи 

Кількість 

балів 

Модуль 1  

ЗМ1 Т1 Відповіді на практичних 

заняттях 
2 

 

– Виконання практичних 

завдань, есе, власних текстів, 

аналітичний огляд 
2 

Т2 Відповіді на практичних 

заняттях  
2 

Відповіді на практичних 

заняттях  
2 

Виконання практичних 

завдань, есе, власних текстів, 

аналітичний огляд 
2 

Виконання практичних 

завдань, есе, власних текстів, 

аналітичний огляд 
2 

Т3 Відповіді на практичних 

заняттях  
2 

Відповіді на практичних 

заняттях  
2 

Виконання практичних 

завдань, есе, власних текстів, 

аналітичний огляд 
2 

Виконання практичних 

завдань, есе, власних текстів, 

аналітичний огляд 
2 

ЗМ2 Т4 Відповіді на практичних 

заняттях 
2 

 

– Виконання практичних 

завдань, есе, власних текстів, 

аналітичний огляд 
2 

Т5 Відповіді на практичних 

заняттях 
2 

Відповіді на практичних 

заняттях  
2 
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 Денне відділення Заочне відділення 

Вид роботи 
Кількість 

балів 
Вид роботи 

Кількість 

балів 

Виконання практичних 

завдань, есе, власних текстів, 

аналітичний огляд 
2 

Виконання практичних 

завдань, есе, власних текстів, 

аналітичний огляд 
2 

Т6 Відповіді на практичних 

заняттях 
2 

 

– Виконання практичних 

завдань, есе, власних текстів, 

аналітичний огляд 
2 

Т7 Відповіді на практичних 

заняттях  
2 

 
– 

Виконання практичних 

завдань, есе, власних текстів, 

аналітичний огляд 
2 

 

– 

Контрольна робота (письмово) 32  32 

Підсумковий контроль (залік) 40  40 

Сума 100  100 

 

 
 Денне відділення Заочне відділення 

Вид роботи 
Кількість 

балів 
Вид роботи 

Кількість 

балів 

Модуль  2  

ЗМ3 Т8 Відповіді на практичних 

заняттях 
2х2=4 

Відповіді на практичних 

заняттях  
2 

Виконання практичних 

завдань, есе, власних текстів, 

аналітичний огляд 
2х2=4 

Виконання практичних 

завдань, есе, власних текстів, 

аналітичний огляд 
2 

Т9 Відповіді на практичних 

заняттях  
2х2=4 

Відповіді на практичних 

заняттях  
2 

Виконання практичних 

завдань, есе, власних текстів, 

аналітичний огляд 
2х2=4 

Виконання практичних 

завдань, есе, власних текстів, 

аналітичний огляд 
2 

Т10 Відповіді на практичних 

заняттях  
2х2=4 

Відповіді на практичних 

заняттях  
2 

Виконання практичних 

завдань, есе, власних текстів, 

аналітичний огляд 
2х2=4 

Виконання практичних 

завдань, есе, власних текстів, 

аналітичний огляд 
2 

Т11 Відповіді на практичних 

заняттях 
2х2=4 

Відповіді на практичних 

заняттях  
2 

 Виконання практичних 

завдань, есе, власних текстів, 

аналітичний огляд 
2х2=4 

Виконання практичних 

завдань, есе, власних текстів, 

аналітичний огляд 
2 

ЗМ4 Т12 Відповіді на практичних 

заняттях 
2х2=4 

Відповіді на практичних 

заняттях  
2 

Виконання практичних 

завдань, есе, власних текстів, 

аналітичний огляд 
2х2=4 

Виконання практичних 

завдань, есе, власних текстів, 

аналітичний огляд 
2 

Т13 Відповіді на практичних 

заняттях 
2х2=4 

Відповіді на практичних 

заняттях  
2 
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 Денне відділення Заочне відділення 

Вид роботи 
Кількість 

балів 
Вид роботи 

Кількість 

балів 

Виконання практичних 

завдань, есе, власних текстів, 

аналітичний огляд 
2х2=4 

Виконання практичних 

завдань, есе, власних текстів, 

аналітичний огляд 
2 

Т14 Відповіді на практичних 

заняттях  
3х2=6 

Відповіді на практичних 

заняттях  
2 

Виконання практичних 

завдань, есе, власних текстів, 

аналітичний огляд 
3х2=6 

Виконання практичних 

завдань, есе, власних текстів, 

аналітичний огляд 
2 

Контрольна робота (письмово) –  32 

Підсумковий контроль (Екзамен) 40  40 

Сума 100  100 

 

9. РЕКОМЕНДОВАНІ ДЖЕРЕЛА ІНФОРМАЦІЇ 

Основна література 

1. Гелліген, Браян, Шах, Дхармеш. Вхідний маркетинг. Приваблюйте,залучайте і 

радуйте клієнтів онлайн. Харків : Фабула, 2020. 240 с. 
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